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TENDENCIAS E INOVAGOES NA
AREA DE ROTULAGEM PARA
EMBALAGENS DE VIDRO

Sandra B. M. Jaime

Pesquisas tém apontado que o futuro das embalagens de vidro para alimentos e bebidas
depende da habilidade das indastrias vidreiras em desenvolver recipientes mais leves,
mais resistentes e produzidos a um custo mais competitivo, fator de certa forma incisivo
na hora da escolha de determinado tipo de embalagem. Aliado a este fato, encontram-se
0s crescentes investimentos na area de producdo de embalagens de vidro, principalmente
no que diz respeito a possibilidade de redugéo de peso a niveis bastantes significativos,
sem o comprometimento de desempenho mecanico e de preservacdo do produto
acondicionado.

Embora as embalagens de vidro apresentem caracteristicas fortemente destacadas, como
apelo ecoldgico e mercadoldgico bastante satisfatorios, pois sdo 100% reciclaveis,
apresentam diversidade de formatos, transparéncia e impermeabilidade, para garantir a
continua participagdo deste produto no mercado atual os investimentos no setor devem
ser significativos.

hY

As mais recentes inovagdes neste sentido encontram-se voltadas a possibilidade de
incorporar as embalagens de vidro, sejam estas destinadas ao acondicionamento de
produtos alimenticios ou ndo, novas alternativas de roétulos e/ou decoracgbes, cujas
vantagens podem ser destacadas:

« Aumento do impacto visual nos pontos de venda.

« Maior diferenciagdo do produto, proporcionando um aumento da competitividade
com relagdo as demais opgdes de embalagem.

« Aumento da liberdade de desenho e forma.

« Inovacdes em estética, desempenho e reducdo de custos por meio de modernas
tecnologias de aplicacao.

« Materiais e tintas “amigaveis” com relacdo ao meio ambiente.

Algumas pesquisas apontam que o consumidor cada vez mais vem exigindo produtos
com qualidade, diversificacdo, preco e facilidade de manuseio (DANTAS, 1997,
GONZALIS et al., 1998), sendo que o consumidor brasileiro considera o vidro o material
de embalagem mais nobre, sofisticado e de maior valor agregado, ou seja, as
embalagens de vidro agregam maior qualidade ao produto (QUALIDADE...,1997).
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Os tipos de rotulagem mais comuns existentes no mercado brasileiro sdo a impressao por
gravacdo ceramica, denominada ACL - Applied Ceramic Label e os rotulos a base de

papel.

No sistema de decoragido ACL, a impressdo € aplicada diretamente na embalagem. E
altamente resistentes a abrasdo e ao uso, uma vez que as tintas sdo compostas por
materiais inorganicos de baixo ponto de fusédo (vidrados ceramicos) que praticamente se
fundem a superficie do vidro. Sdo decoracBes usualmente empregadas para produtos
retornaveis, de maior custo comparativamente a outros sistemas de rotulagem, porém
justificado pela permanéncia da decoracdo durante todo o tempo de uso (vida util) da
embalagem.

A tendéncia observada em relacdo a decoracdo ACL encontra-se voltada a substituicdo
do vidrado tradicional por tintas organicas ndo toxicas curadas por radiacdo UV
(ultravioleta). A utilizacdo desta nova tecnologia possibilita a reducdo do custo de
producéo em cerca de 40%, uma vez que o novo sistema de decoragdo baseia-se na
impressdo serigréafica utlizando-se tintas poliméricas de menor custo e possibilitando a
eliminacdo de fornos de alta temperatura utilizados no processo convencional ACL. Uma
vez que a decoracdo ACL permite impressfes com pequeno nivel de detalhes e poucos
recursos graficos, o novo sistema possibilita uma alta qualidade dos desenhos, criados
por hot stamping tradicional, podendo-se utilizar dourados brilhantes e prateados sem a
utilizacdo de metais pesados ou toxicos (DECORACION..., 1997)

Os rotulos a base de papel sédo tradicionalmente utilizados em embalagens de vidro
destinadas ao acondicionamento de diversos produtos, sejam estes alimenticios ou néo.
No mercado de cerveja, por exemplo, este tipo de rotulagem foi e vem sendo amplamente
utilizado, em virtude da existéncia de embalagens retornaveis e de uso comum entre as
cervejarias. Dentro deste mercado altamente competitivo, este tipo de rotulagem tem
como caracteristica basica, permite uma lavagem adequada das embalagens durante os
diversos ciclos de sua utilizag&o.

Contudo, a tendéncia observada em relacdo a substituicdo aos rotulos de papel é a
introducdo de um tipo de rétulo que ndo se pareca com rotulo e cada vez mais transmita a
imagem de uma impressdo direta. Estes rotulos sdo denominados na literatura
internacional de no-label-look (NO-LABEL-LOOK..., 1997). Os rétulos no-label-look ddo a
impressao de que as embalagens ndo possuem roétulos, pois sdo de fundo transparente e
autocolantes com adesivo imperceptivel. Possuem uma camada externa brilhante de
protecdo a impressao (selante), proporcionando ao rétulo uma melhor resisténcia a
umidade e ao rasgamento.

Na foto abaixo, € apresentada uma embalagem de vidro long neck para cerveja, com o
rétulo tipo no-label-look que realga a transparéncia do vidro e a qualidade, favorecendo a
diferenciacdo do produto nos pontos de venda.

2/5



BOLETIM DE TECNOLOGIA E DESENVOLVIMENTO DE EMBALAGENS

ITAL VOL. 10- N°2
INSTITUTO DE TECNOLOGIA DE ALIMENTOS ISSN 0104 - 3781 JANEIRO / FEVEREIRO / MARGO - 1998

No Brasil, os rétulos auto-adesivos transparentes se enquadram na tendéncia dos rétulos
no-label-look. Os rétulos auto-adesivos, de larga aceitacdo no mercado americano e
europeu, sejam estes de fundo transparente ou nédo, sdo amplamente utilizados no Brasil
no mercado de produtos farmacéuticos e cosméticos. Observa-se atualmente uma
tendéncia promissora de utilizacdo dos rétulos auto-adesivos no segmento de alimentos e
bebidas, principalmente a versdo em vinil transparente, por acentuarem a visibilidade do
produto, podendo ser submetido a pasteurizagdo sem sofrer alteracdo ou descolamento.
Por se utilizar do processo de impressao off set, letter press ou hot stamping, permite-se a
criacdo de desenhos e figuras em até oito cores, proporcionando uma resolucao perfeita
de imagens e cores (AUTO-ADESIVO..., 1997).

Os rotulos plasti-shield vém se destacando recentemente no mercado brasileiro, sendo a
nivel internacional utilizado principalmente para produtos carbonatados e néo
carbonatados tipo one-way, principalmente por oferecer uma boa prote¢cdo ao produto
durante as etapas de transporte e distribuicdo, bem como a manutencdo da temperatura
durante o consumo (DECORACION..., 1997). Estes rotulos sdo formados por duas
camadas superpostas de poliestireno e aplicados por termoencolhimento. A camada
superficial é constituida por uma pelicula de poliestireno ndo expandido, proporcionando
uma superficie mais lisa para facilitar a impressdo com excelente resolucdo gréfica. A
camada interna € constituida pelo poliestireno expandido, tradicionalmente conhecido por
Isopor, que propicia a rigidez necessaria durante a aplicacdo do rétulo e o isolamento
térmico do produto contido no recipiente. E um rétulo que tem por principio proporcionar a
diferenciacdo do produto e aumentar a exposicdo da marca nos pontos de venda
permitindo ainda um aumento de produtividade e reducgéo de custos, pois as embalagens
podem ser adquiridas previamente rotuladas (dispensando as rotuladoras nas linhas de
acondicionamento), bem como favorecendo a diminui¢&o do nivel de ruido nas linhas, por
atuar como amortecedor de impactos entre as embalagens (PLASTI-SHIELD..., 1996).

Outro tipo de rétulo revolucionario e de altissimo impacto mercadoldgico sao os roétulos
confeccionados a partir de tintas termocromaticas, sensiveis a alteracdes de temperatura.
S&o rétulos que ndo propiciam apenas um impacto visual, mas podem transformar a
imagem do produto. Uma das aplicacdes existentes no mercado a nivel internacional &
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para embalagens de cerveja comercializada sob a marca Red Wolf da Anheuser Busch,
conforme ilustrado na foto a seguir. Com o produto gelado, o rétulo mostra os olhos
vermelhos de um lobo saindo de uma caverna escura, fixando-se nos olhos do
consumidor. A medida que a temperatura do produto aumenta, vai surgindo a imagem
completa do animal (DECORACION..., 1997).

O uso de rotulo tipo 360° retratil ou termoencolhivel constitui-se hoje uma tendéncia para
embalagens de vidro de uso exclusivo, one way, como é o caso de embalagens para
vinhos. A alta qualidade grafica e o grande apelo visual da embalagem rotulada
completamente, como pode ser observado na foto a seguir (Foto a esquerda), atrai a
atencdo do consumidor, mesmo tendo-se eliminado a transparéncia do vidro
(DECORACION..., 1997). Outro exemplo do uso dos rétulos tipo 3600 retréatil pode ser
encontrado na lata para bebida energética comercializada sob a marca NRJ (foto a seguir,
a direita), satisfazendo o estilo de produto jovem, com apenas um detalhe: a lata é de
vidro com sistema de fechamento tipo facil abertura decorada com rétulo tipo 3600 retratil
(O FUTURO..., 1996).

Todos estes desenvolvimentos, voltados a apresentacdo das embalagens de vidro, tém
como objetivo diferenciar e vender mais produtos em um mercado cada vez mais
competitivo, dentro do conceito de embalagem de valor agregado.
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