
INOVAyOES TECNOLOGICAS NA FABRICA
CAO DE EMBALAGENS DE VIDRO 

Um dos principais temas analisados durante o Ill Cicio 
de Debates do CETEA, realizado de 22 a 24 de maio p.p. no 
IT AL, referiu-se as inovag6es tecnol6gicas verificadas na fa
bricagao de embalagens de vidro para alimentos e bebidas. 

Os dois palestrantes convidados apresentaram, de 
forma objetiva e com alto conteudo tecnico, os principais 
avangos verificados no processo de fabricagao de embala
gens de vidro, com especial enfase a atual tendencia de re
dugao de peso dos recipientes descartaveis. 0 constante 
e intenso aprimoramento das diferentes etapas que consti
tuem o processo de produgao esta alicergado em quatro 
areas mais importantes: a elaboragao do vidro (composigao); 
o processo de fusao {desempenho dos fornos); o processo 
de formagao (moldagem) e os conceitos e metodos de ava
liagao da resistencia ffsico-mecanica. 

Para que fosse atingido o alto nrvel de evolugao tecno-
16gica hoje verificado, a industria vidreira, em especial, nos 
parses desenvolvidos, tem investido macigamente em pes
quisa e desenvolvimento, aprimorando processos e utilizando 
cada vez mais os recursos de informatica e automagao hoje 
disponrveis. 

Por meio desta filosofia de adequar o conceito de em
balagem "tradicional e nobre" as atuais necessidades de 
conveniencia, seguranga, produtividade e economia, o setor 
vidreiro tem obtido sucesso em termos mundiais e incre
mentado significativamente a competitividade das embala
gens de vidro para alimentos e bebidas. 

Sao inumeros os exemplos ja consolidados de inova
g6es tecnol6gicas que possibilitaram a "evolugao" do reci
piente de vidro, em especial no segmento de garrafas des
cartaveis associadas as excelentes caracterrsticas de reci
clabilidade do material. Entretanto, segundo alguns especia
listas, falta no Brasil uma melhor integragao entre OS fabri
cantes de embalagens de vidro e os de tampas. Verifica-se 
nitidamente a carencia de sistemas de fechamento mais 
avangados e que possam atender as exigencias de um mer
cado dinamico e altameni:e competitivo. 

0 vidro como "ferramenta de marketing" e considerado 
componente indispensavel a adequagao da embalagem as 
exigencias do consumidor contemporaneo. A crescente de
manda por qualidade e conveniencia implica em maiores 
gastos com pesquisa e desenvolvimento. 

A partir dos resultados obtidos com esses investimen
tos, adquire-se maior competividade e, conseqOentemente, 
maior poder de venda nos atuais sistemas de comercializa
gao, onde a "preferencia do consumidor" passou a desem
penhar uma fungao estrategica para a moderna industria ali
mentrcia ou das bebidas. 

Finalmente, como importante fator restritivo para o au
menta no consumo de embalagens, deve-se mencionar a 
crescente tendencia de controle, via sociedade ou legislagao 
governamental, de alguns materiais ja consolidados e que 
apresentam problemas de natureza ambiental. 

Desta forma, a preocupagao com reciclabilidade e eli
minagao de resrduos s61idos passou a ser comum ao seg
mento de embalagens para produtos alimentfcios e bebidas, 
gerando novos parametros de analise ate entao marginais. 
Com isso, criam-se novas perspectivas de aplicagao para as 
embalagens de vidro, visto tratar-se de- material totalmente 
reciclavel. 
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